[bookmark: _2xgi2cve686z]MVP + SEO + Programmatic Keyword Strategy – Marketplace Afaceri de Vanzare (Romania)
Acest document include:
· Propunerea de MVP (lean, de validare)

· Strategia SEO pe 12 luni

· Strategia de keyword-uri pentru SEO programatic

· Costurile pentru primul an


[bookmark: _maeq6ea0hynj]1. Scopul MVP-ului
Scopul MVP-ului nu este sa construim produsul final, ci sa validam rapid cele mai riscante ipoteze ale businessului:
· Exista vanzatori care vor sa-si listeze afacerile pe o platforma noua?

· Exista cumparatori care cauta activ astfel de oportunitati?

· Are loc interactiune reala intre cele doua parti?

Tot ce nu ajuta direct la validarea acestor puncte nu ar trebui sa faca parte din MVP.
[bookmark: _k69m3pvmdc7b]2. Ce vrem sa validam concret
Ipoteze de baza:
· Oamenii chiar vor sa-si listeze afacerile online.

· Exista interes real de cumparare (nu doar browsing).

· Apar contacte reale intre buyer si seller.

· Unii utilizatori sunt dispusi sa plateasca pentru expunere.

[bookmark: _nandsew4r7h]3. Scope MVP (ce construim)
[bookmark: _i1cwzs82jtys]Seller side
· Creare listare (titlu, descriere, oras, categorie)

· Upload poze

· Setare interval de pret

· Informatii de contact

· Optiune de promovare: Featured (platit)

[bookmark: _hrhaelu7a3zp]Buyer side
· Browse listari

· Filtrare dupa: oras, categorie, pret

· Vizualizare detalii listare

· Formular de contact catre vanzator

[bookmark: _yr0nnra767gw]Admin
· Aprobare listari

· Stergere / editare listari

· Setare listari Featured

[bookmark: _rbbmdmw3u3zn]4. Ce NU intra in MVP
Acestea pot fi adaugate ulterior, dupa validare:
· AI (descrieri, matching etc.)

· Escrow

· Chat intern

· Dashboard-uri complexe

· Portofolii

· Sisteme de recomandare

· Analytics avansat

[bookmark: _fwwjtmkcxa66]5. Monetizare – doua variante pentru MVP
[bookmark: _d56kk5egog32]Varianta A – Doar listari platite
Toate listarile sunt contra cost.
Avantaje:
· Model de business clar

· Zero spam

· Pozitionare premium

Dezavantaje:
· Mai greu de pornit marketplace-ul

· Cold start mai dificil

[bookmark: _kofbzewgr293]Varianta B – Free + Paid upgrade
Listarile de baza sunt gratuite, dar cu limitari. Exista un abonament platit care ofera beneficii clare.
Free tier
· Listare standard

· Vizibilitate de baza

· 3–4 poze

· Campuri limitate

· Pozitionare mai jos in rezultate

Paid tier
· Featured listing (prioritate in liste)

· Aparitie pe homepage

· Mai multe poze (10–15)

· Campuri extinse (cifra de afaceri, profit estimat, an infiintare, nr. angajati, motiv vanzare)

· Badge de incredere / verificare

· Lead-uri nelimitate

· Notificari instant

· Bump / refresh listare

Scopul acestui model este sa validam daca utilizatorii sunt dispusi sa plateasca pentru expunere, control si incredere.
[bookmark: _kf9odh9a139h]6. Plan de lansare MVP
[bookmark: _7xemkj2c19db]Faza 1 – Seeding
· Contactare manuala vanzatori

· Primele 20–30 listari gratuite

[bookmark: _fu0z9spo5v8c]Faza 2 – Soft launch
· Lansare cu listari reale

· Colectare feedback

· Ajustari UX

[bookmark: _nt5i04y5zhzf]Faza 3 – Public launch
· Postari in grupuri

· Outreach catre parteneri

· SEO incepe sa lucreze

[bookmark: _979132dt4jkx]7. Timeline (overview)
	Perioada
	Activitate principala

	Saptamana 1
	Scope final + wireframes

	Saptamana 2
	Core development (listari, browse, admin)

	Saptamana 3
	Upload poze, plati Featured, newsletter

	Saptamana 4
	SEO pages, QA, soft launch

	Luna 2
	Validare, feedback, iteratii


[bookmark: _1bhl9snkvnqu]8. Metrici de succes (30–45 zile)
	Metric
	Tinta

	Listari active
	Minim 30

	Vizitatori unici
	200–300

	Contacte buyer → seller
	30–50

	Listari platite
	3–5


Daca nu vedem aceste semnale, regandim directia.
[bookmark: _plo3eb3cc1x4]9. Tech stack (recomandat pentru MVP)
[bookmark: _41kmtyssvofp]Frontend + SEO
· Next.js (App Router) + TypeScript (SSR/SSG pentru pagini SEO)

· Tailwind CSS (UI rapid + consistent)

· Sitemap + Robots automat (ex: next-sitemap)

· Schema.org JSON-LD (Breadcrumbs, Organization, FAQPage)

[bookmark: _div9d82u924r]Backend (managed)
· Supabase (Postgres + Auth + Storage)

· DB: listari, utilizatori, lead-uri, categorii, orase, plati

· Auth: seller/admin

· Storage: upload poze (WebP)

[bookmark: _5o8sg6rese7e]Plati (Featured / Premium)
· Stripe Checkout + Webhooks

· Featured per listare + perioada (ex: 7/14/30 zile)

· Webhook → activare Featured + expirare

[bookmark: _qtsqkoym326o]Email & newsletter
· Resend / SendGrid pentru email tranzactional (lead-uri, confirmari)

· Brevo sau Mailchimp pentru newsletter (form de abonare + double opt-in)

[bookmark: _7oayhj48jc7k]Hosting & operare
· Vercel (hosting Next.js)

· Cloudflare DNS (optional, recomandat)

· Sentry (monitorizare erori) + UptimeRobot (uptime)


[bookmark: _1p1jji3yfrst]PARTEA 2: Strategia SEO pe 12 luni
SEO va fi principalul motor de crestere pe termen lung. Nu ne bazam doar pe reclame platite, ci pe trafic organic constant.
[bookmark: _smk5x190az3g]Faza 1 (Lunile 1–2) – Fundatie
· Structura clara de pagini (orase, categorii, combinatii)

· Titluri si descrieri generate automat

· Sitemap automat

· Pagini de incredere (Cum functioneaza, FAQ, Despre)

Target: Google sa ne indexeze corect si sa inceapa sa ne arate in rezultate.
[bookmark: _51w3dyiz8nt7]Faza 2 (Lunile 3–5) – Long-tail
· Generam automat sute de pagini: oras + categorie

· Fiecare pagina are text introductiv si FAQ

· Legam paginile intre ele logic (internal linking)

Target: sa aparem pe foarte multe cautari cu volum mic, dar cu intent mare.
[bookmark: _oezbd8gwqx7u]Faza 3 (Lunile 6–9) – Autoritate
· Backlinks din site-uri business

· Comunicate si articole cu date din platforma

· Optimizare experienta utilizatorilor

Target: sa urcam pentru termenii importanti.
[bookmark: _3vukw8a3m40b]Faza 4 (Lunile 10–12) – Flywheel
· Fiecare listare noua devine o pagina SEO

· Continut mereu proaspat

· Aparitii in rezultate imbunatatite (ex: breadcrumbs, FAQ)

Target: SEO devine principalul canal de achizitie.

[bookmark: _6ja157if8k]PARTEA 3: Strategia de keyword-uri pentru SEO programatic (simplu explicat)
Nu urmarim cateva keyword-uri mari. Urmarim mii de cautari cu volum mic, dar cu intent mare.
[bookmark: _cftrvbb7tmx]1. Cum ajungem la mii de keyword-uri
Nu le scriem manual. Le generam din formule.
Avem 3 axe:
· 20 orase

· ~25 categorii

· pattern-uri de cautare

Exemple de pattern-uri:
· afaceri de vanzare [oras]

· vand afacere [oras]

· [categorie] de vanzare in [oras]

· afacere [categorie] [oras]

[bookmark: _hq16yu7fkzzc]2. Modifiers (care multiplica totul)
Oamenii cauta lucruri mai specifice:
· la cheie

· profitabila

· mica

· mare

· urgenta

· fara datorii

Exemplu: in loc de “restaurant de vanzare Cluj”, apar si:
· restaurant la cheie Cluj

· restaurant profitabil Cluj

· restaurant mic Cluj

[bookmark: _41ricybngfb]3. Matematica (conservator)
· 20 orase

· 25 categorii

· 3 pattern-uri principale

20 × 25 × 3 = 1.500 keyword-uri
Adaugam modifiers:
20 × 25 × 6 = 3.000
Adaugam intent seller + buyer: ~200
Adaugam listarile individuale: ~800
TOTAL: ~5.500 keyword-uri
[bookmark: _z5e2752w3kou]4. De unde vin 100.000+ impresii lunar
Majoritatea acestor keyword-uri au volum mic: 10–30 cautari/luna.
Daca luam o medie de 20 cautari/luna:
5.500 keyword-uri × 20 = 110.000 impresii/luna
[bookmark: _qaoghr887604]5. Clicks
Pentru acest tip de cautari, rata de click este mare (intent mare).
Conservator: 10% CTR
110.000 impresii × 10% = 11.000 clicks/luna
[bookmark: _29tzuxtcor4o]6. Concluzie SEO
Strategia noastra:
· Nu vanam cateva keyword-uri mari

· Dominam mii de cautari cu volum mic

· Construim trafic stabil

· Construim un avantaj greu de copiat (“moat”)


[bookmark: _dmtjq9v473w9]PARTEA 4: Costuri estimate pentru primul an
Aceasta sectiune ofera o estimare realista a costurilor operationale pentru primul an, bazata pe ipoteze clare despre volum. Nu include costurile de dezvoltare (care vor fi acoperite intern).
[bookmark: _bham0rbojsju]Ipoteze de baza pentru calcule
· Numar mediu de listari: 300

· Poze per listare: 20

· Total poze: 6.000

· Marime medie poza (optimizata WebP): 300 KB

· Spatiu total necesar pentru poze: ~1.8 GB

[bookmark: _gawl0xsgut8d]Trafic estimat
· Impresii lunare tinta: ~100.000

· CTR estimat: 10%

· Vizite organice: ~10.000 / luna

Adaugam trafic din Ads si direct:
· Ads (primele luni): ~3.000–4.000 / luna

· Direct + referral: ~1.000 / luna

Total vizite estimate: 12.000–15.000 / luna
[bookmark: _it9ljfz4xabo]1. Infrastructura de baza
[bookmark: _t3f4kuvf98k]Hosting (Vercel / similar)
Estimare: 20–40 EUR / luna
Anual: ~300–500 EUR
[bookmark: _w5u1w7g6gb1l]Database (Supabase / PlanetScale / similar)
Estimare: 25–50 EUR / luna
Anual: ~300–600 EUR
[bookmark: _xpqhjf6wcahg]Auth
Estimare: 0–200 EUR / an
[bookmark: _r43iui5x71xa]File storage (poze)
Estimare: 10–30 EUR / luna
Anual: ~120–360 EUR
[bookmark: _gvypizqrywqf]2. Email & newsletter
Newsletter + email tranzactional
Anual: ~100–400 EUR
[bookmark: _2no0w0k7tvxk]3. SEO & marketing tools
SEMrush / Ahrefs
Anual: ~1.500–1.700 EUR
[bookmark: _big3cr78um38]4. Link building / articole platite
Anual: ~2.200 EUR
[bookmark: _cko4rb5r2hno]5. Google Ads
Buget anual: ~1.000 EUR
[bookmark: _6xgjftb8gw6k]6. Domeniu + diverse
Anual: ~100–200 EUR
[bookmark: _59429bjqhk61]7. Rezumat costuri anuale
· Scenariu low: ~6.000 EUR / an

· Scenariu realist: ~7.000–7.500 EUR / an


[bookmark: _6ozeu06ap28a]Concluzie finala
Acest plan ne permite:
· Sa validam rapid

· Sa nu supra-construim

· Sa folosim SEO ca motor principal

· Sa construim un avantaj greu de copiat

[bookmark: _r9glj37ndvvb]Cum construim “moat-ul” (avantajul competitiv)
Avantajul competitiv al acestui proiect nu vine din tehnologie complexa, ci din structura si acumulare in timp:
1. SEO programatic la scara

 Construim mii de pagini targetate pe cautari cu volum mic, dar cu intent mare. Aceste pagini sunt greu de replicat rapid fara:

· structura corecta de date

· continut indexat in timp

· autoritate acumulata gradual

2. Continut unic generat de marketplace

 Fiecare listare noua devine automat o pagina SEO unica. Cu cat platforma creste, cu atat creste si suprafata SEO, fara costuri marginale mari.

3. Date proprietare

 In timp, acumulam:

· tipuri de afaceri

· intervale de pret

· orase cu cerere activa

· comportament buyer–seller

Aceste date pot fi folosite ulterior pentru rapoarte, continut editorial, evaluari si produse premium.
4. Efect de retea (light)

 Mai multe listari relevante atrag mai multi cumparatori. Mai multi cumparatori activi atrag mai multi vanzatori seriosi. Acest ciclu devine din ce in ce mai greu de intrerupt de un competitor nou.

Nu construim produsul final, ci construim fundatia unui business cu un avantaj competitiv greu de copiat, care devine mai puternic cu fiecare luna de executie.

[bookmark: _2pwwdluahlpq]Next Steps
1. Aprobarea Scope-ului MVP: finalizarea listei de functionalitati prioritare.

2. Identitate Vizuala: definirea brandului si a categoriilor de business.

3. Faza de Build (4 saptamani): dezvoltarea si configurarea stack-ului tehnic.

4. Seeding & Launch: listarea primelor 30 de afaceri si activarea campaniilor de validare.



